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            초록
          
        

        
          This study is noted Bundang & surrounding citie's Commercial Centrality change and Self sufficiency through the analysis of purchasing behavior of the inhabitants of the city. In this study, we assume that you can judge the Self sufficiency through the Commercial Centrality. First, share of the region for purchasing by the type of goods was analyzed, which verified Bundang's centrality. A survey of retail purchases, medical and leisure destinations is research analyzed method. After reviewing the specific goods purchasing patterns of each region, its purchasing power in Bundang and Suji was higher. In addition, similar to past findings and the current(2010) connected to the research results, examined the changes in purchasing patterns between time. It was declined over time that purchasing power was concentrated in Bundang has declined over time. Also the surrounding area of Bundang new town that was going to make each of the central region.
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      I. 서 론
      정부는 1980년대 말 만성적인 주택공급 부족현상을 해소하고, 주택가격의 안정을 구축하여 국민들의 주거생활을 안정시키기 위한 방안을 마련하였다. 노태우 대통령의 선거공약이었던 주택 200만호 건설계획의 일환으로 분당신도시를 개발하였다. 분당신도시는 개발초기 서울이라는 모도시의 침상도시라는 점과 이로 인하여 발생하는 낭비적인 교통에 기인하는 사회적 비용에 대한 비판을 받아왔다.(윤인하·김호연, 2003)

      그러나 분당신도시는 지난 20년간 지하철 노선의 확대 및 지역 내 개발과 용인, 수지, 판교 등과 같은 주변지역의 개발로 인하여 상권의 특성과 영향력에 많은 변화가 발생하였다. 분당은 단순한 주거중심도시 이상의 기능에서 탈피하여, 지역중심으로의 발전이 이루어지고 있다는 연구 결과들이 제시되어 왔다.(이욱, 1996; 이창무·안건혁·안내영, 2001; 이창무·여홍구·나강열, 2006; 장준상·이창무, 2005)

      주민들의 구매행태와 구매지 이용행태를 통하여 소비행태 및 범위 등 구매행태 변화과정을 살펴보는 과정은 중심지 체계라는 전통적인 이론 하에서 신도시의 명암을 재조명하는데 도움이 되리라 판단된다. 본 연구는 이와 같은 일련의 연구들의 연속선상에서 분당신도시가 현재 시점에서 주변지역과의 관계 속에서 상업중심지 위상이 중장기적으로 어떤 변화가 있었는지를 살펴보고자 한다.

      본 연구의 대상지역은 분당신도시가 위치한 성남시와 그 주변지역인 용인시를 포함한다. 분당신도시는 입주가 시작된 지 20년이 경과했으며, 용인시는 지리적으로는 분당신도시 남쪽에 인접하면서 준농림지의 소규모 택지개발으로 인한 난개발의 대표적인 사례로 논의된다. 난개발의 대표적 사례지도 시간이 지남에 따라 성장하고, 상업기능을 갖추었을 것으로 예상된다. 이들 지역의 상업중심성 및 상권변화를 알아보고자 본 연구를 진행하였으며, 재화별 구매행태를 바탕으로 구매지역 및 구매지 유형 범위를 알아보고자 하였다. 

      상권변화 과정을 분석하기 위하여 다음과 같은 연구 방법을 사용하였다. 먼저 설문조사를 통하여 분당 및 주변지역 주민의 상품유형별 구매지 및 상점유형 선택에 대하여 살펴보았다. 추가적으로 과거 유사한 연구결과와 현재(2010년) 조사결과를 연결하여 시점간 구매패턴의 변화를 살펴보았으며, 2015년 자료를 분석하기에 앞서 시간 흐름에 따른 변화를 확인하고자 한다. 이에 따라 본 연구의 구성은 기존 선행연구고찰과 연구결과들의 요약, 분당지역의 구매행태분석, 그리고 과거에서 현재까지 분당지역의 구매패턴의 시계열적 분석으로 구성되어 있다.

    

    

  
    
      II. 선행연구 고찰
      
        1. 신도시 자족성 관련 연구
        1980년대 후반 주택가격의 급격한 상승은 심각한 사회문제로 부각되어 주택가격을 안정을 목적으로 200만호 주택건설계획이 진행되었고, 분당신도시를 포함한 서울 외곽의 신도시 건설은 그러한 충격요법의 일환이었다. 이러한 신도시 건설은 수도권의 인구집중을 가속화시키고 주변 지역의 난개발을 불러일으켰다는 비난도 적지 않다(황희연, 2003). 그러나 이후 2000년대 말까지 주택가격의 장기적인 안정이라는 효과(장윤배·이성룡·채명진, 2011)를 낳기도 했다.

        이후에도 신도시에 대한 비판적인 시각이 지속적으로 제시되어 왔다. 대표적인 예로는 신도시의 자족성 측면에서 주거중심의 침상도시 역할을 한다는 비판이 제기되었다(최중석·임창호, 2004). 침상도시로서 신도시는 모도시인 서울에 의존적 성격으로 인하여 수도권의 교통량을 증가시켜 교통 혼잡을 일으키는 주범이며 지역 내 산업의 부족으로 고용효과 떨어져 자족성 확보측면에서는 대체로 실패한 것이라는 주장이 제시되어 왔다(윤인하·김호연, 2003).

        반면 김현수(2005)는 신도시 자족성을 고용자족지수와 직주비를 사용하여 평가한 후 분당신도시 입주 후 시간이 경과하면서 자족수준이 향상되고 있다고 주장하였다. 5개 신도시의 O-D자료를 사용한 장준상·이창무(2006)의 연구는 신도시 건설 이후 신도시의 고용기회가 향상되고 쇼핑기능이 정착되어 자족수준이 향상하고 있다고 판단하고 있다. 유사한 연구 결과가 정다운·김흥순(2010)에 의해서도 제시되고 있다. 이들 연구결과는 2006년 수도권O-D자료를 이용해서 5개 신도시의 자족성 및 중심성을 파악하여 자족수준을 살펴본 결과 직주불균형이 일어나고 있으나 생활측면의 자족성은 어느 정도 확보되고 있는 것을 보여준다.

        이처럼 수도권 신도시는 긍정적 평가와 부정적 평가가 상존하고 있다. 이와 같은 평가의 주요 판단점 중 하나는 신도시가 자족성을 가지는가라는 점이다. 경제적 자족성을 판단할 수 있는 한 하부지표로 상권변화에 대한 연구들이 진행되었다. 특히 분당에 대한 연구들이 많이 나타난다. 분당상권에 대한 연구들(이욱, 1996; 이창무·안건혁·안내영, 2001; 이창무·여홍구·나강열, 2006; 최성호·이창무·성장환, 2007)은 신도시 건설 이후 현재에 이르기까지 상권의 특성과 영향력에 많은 변화가 발생하여 단순한 주거중심도시 이상의 기능을 하고 있음을 보여준다. 이들 연구는 분당신도시가 현재에 이르면서 상권의 특성과 영향력에 변화가 발생하였고, 이에 따라 분당의 서울 의존성을 지닌 단계를 벗어나 하나의 독립적인 지역의 상업중심지로 성장가능성을 보여주고 있다. 

        상업중심성에 대한 판단은 신도시의 상권형성이 이루어지는 시간을 고려하여 중장기적 관점에서 살펴보아야 한다. 또한 상업중심성에 대한 변화와 분석을 위해서는 해당 신도시뿐만 아니라 그 주변지역에 미친 영향까지 고려되어야 한다. 신도시의 건설이후 주변 지역과의 관계 속에서 부족한 부분을 상호 보완함으로써 일정한 공간적 범위에서 달성되는 것은 신도시 성장이 일련의 합리성을 가지고 있다는 점을 나타내 줄 수 있다. 

      

      
        2. 분당신도시 권역 상업중심성 변화과정
        분당지역 상권에 대한 초기 연구인 이욱(1996)은 분당신도시의 초기입주가 거의 완료된 1995년 분당신도시 주민의 구매행태에 관한 조사결과를 제시하고 있다. 이 시점 분당에서 식료품의 경우는 지역 내 구매가 주류를 이루고 있으나 의류, 가구, 가전제품 및 귀금속의 경우는 서울에서 구매하고 있는 것으로 나타난다. 또한 구매상점의 유형은 분당에서는 근린상가와 백화점이, 서울에서는 백화점에서 주로 이루어지는 것으로 나타났다.

        이후 5년이 경과된 시점인 2000년 분당신도시가 안정화되어가는 시점 이창무·안건혁·안내영(2001)은 분당지역에 대하여 유사한 연구를 수행하였다. 연구결과에 따르면 식료품과 의류는 분당 내에서 구매되나 가전제품 및 귀금속, 여가, 병원서비스 등은 여전히 서울에서 구매하는 경향이 높게 나타난다. 그러나 이욱(1996)의 연구에 비해 가전제품 및 귀금속, 여가, 병원서비스에 대한 분당지역에서 구매하는 강도가 상대적으로 증가하는 것으로 나타났다.1)이창무·안건혁·안내영(2001)의 연구에서 나타난 또 다른 현상은 분당의 주변지역인 용인의 경우, 식료품, 의류, 가전제품, 의료에 대한 재화의 구매지역으로 분당의 흡입력이 높게 나타나 분당의 지역중심 기능이 강화되었다고 주장하고 있다. 

        용인지역에서 분당으로 흡입되는 구매력 강화는 분당이 지역적 상업중심지로 발전하기 시작하였다는 점을 보여준다. 용인시를 중심으로 한 조지혜·김영욱·박영기(2003)는 이와 같은 논의를 뒷받침해준다. 이들은 용인시의 공간구문 특성을 파악하고 있으며 연구결과는 용인 내에서 구도심보다 분당신도시와의 연결성이 강화된 것을 보여준다.

        2005년 이후에는 이창무·여홍구·나강열(2006)과 최성호·이창무·성장환(2007)이 분당지역에 대하여 유사한 구성의 설문조사를 실시하여 분당지역 구매행태에 대한 시계열적인 변화과정을 추적하고자 하였다. 이들 연구결과에 의하면 2000년에 비해 일반재화, 의료, 그리고 여가서비스 소비가 서울보다 분당지역 내에서 이루어지는 경향이 강화되었으며, 동시에 분당 주변지역에서는 분당으로의 유입 패턴 역시 증가되고 있는 것으로 나타난다. 이들은 이와 같은 결과를 기초로 분당신도시 위상이 침상도시에서 수도권 남부지역의 중요한 상품구매지, 여가, 위락, 의료서비스의 중심지 역할을 수행하는 곳으로 변모했다고 주장하고 있다. 다만 저차위 재화에 대하여는 주변지역의 자체 흡입력이 상당히 향상되었음을 보고하고 있다.

        이들 연구들은 분당신도시의 건설과 이어지는 주변지역의 개발과정에서 발생하는 분당의 상업적 중심성과 주변지역 간의 관계가 동태적으로 어떤 변화과정을 보여주는 흥미로운 연구 시리즈라는 의미를 지닌다. 과거 선행연구를 살펴보면 분당신도시의 상업기능이 형성될 때부터 연구를 진행하여 왔다. 분당신도시는 서울시에 의존적이였다가, 일차적인 구매중심이 역할을 하였다. 2005년에는 분당신도시는 지역 내의 비중이 증가하고, 주변지역의 중심지로 변모하여 왔다. 본 연구에서는 그러한 동태적 변화과정을 지속적으로 추적하기 위한 후속연구로서 2010년에 이루어진 구매행태에 대한 유사한 설문조사결과를 바탕으로 살펴보고자 한다.

      

    

    

  
    
      III. 설문조사 개요 및 기초통계
      2010년 분당 및 주변지역의 구매행태를 분석하기 위하여 설문조사를 실시하였다. 설문은 비교분석을 위하여 이창무·여홍구·나강열(2006) 연구의 조사 항목과 가급적 동일한 항목으로 구성하였다. 위의 연구에서는 대상지역의 구매행태를 분석하기 위하여 Berry(1962,1967)의 연구에서 사용하였듯이 다양한 도표를 통하여 지역별 구매패턴을 표현하여 지역의 구매행태 및 상권을 해석하였다. 본 연구에서도 위의 방법을 통하여 분당의 상권형성과 분당과 분당주변의 도시간의 관계를 알아보고자 하였다. 

      본 연구는 크게 두 부분으로 나눌 수 있습니다. 첫째, 각 구별로 물건의 종류에 따라 어느 상점 유형을 선택하는지 분석하여 지역의 차이를 확인하고자 하였으며, 둘째, 물건의 종류에 따라 어느 지역으로 이동하여 상품을 구매하는지 조사하고, 과거자료와 비교하여 변화를 알아보고자 하였다. 

      1차 설문조사는 2010년 5월 17일부터 31일까지, 2차 설문조사는 동년 7월 5일부터 19일Ⅳ까지 실시하여 총 613부를 확보하였다. 설문지는 성남시와 용인시를 인접한 행정동으로 묶어 17개 생활권으로 나눈 후 생활권별 인구비율과 유사하게 이루어지도록 설문을 진행하였다. 또한 각 생활권별 설문지 응답은 최소 20부 이상이 되도록 조사되도록 하였다.2)

      <표 1>은 응답자의 연령 및 성별을 나타내고 있다. 응답자의 주 연령층은 30대(약 33%)와 40대(약 31%)로 전체 63%를 차지하였다. 여성 응답자는 487명으로 높게 나타났다. 응답자의 월평균가구소득이 179만원(소득9분위) 이상에서는 각 소득 분위별로 10% 내외의 응답률이 나타났다. 응답자의 직업 무직(주부)으로 응답한 인원이 306명으로 약 50%를 차지하고 있으며 차순위는 자영업, 일반사무직으로 나타났다.3)

      
        
        

        Figure 1. 
				
        

        
          Survey respondents distribution
        
        

        

      

      
        Table 1. 
				
        

        
          Respondents age and gender
        
        

      

      
        
          
            	연  령
Age
            	응답자수(명)
Number of respondents
            	구성비
Composition
(%)
          

          
            	남
Male
            	여
Female
            	합계
Sum
          

        
        
          	20대
20’s
          	27
          	38
          	65
          	10.6
        

        
          	30대
30’s
          	33
          	167
          	200
          	32.6
        

        
          	40대
40’s
          	32
          	159
          	191
          	31.2
        

        
          	50대
50’s
          	15
          	75
          	90
          	14.7
        

        
          	60대 이상
over 60’s
          	19
          	48
          	67
          	10.9
        

        
          	합계
Sum
          	126
          	487
          	613
          	100.0
        

      

      

    

    

  
    
      IV. 2010년 구매행태 분석
      
        1. 구별 구매지 선택행태
        분당신도시 및 인근 지역 주민의 구매행태를 상품유형별로 나누어 구매지 및 상점유형 선택 비율을 살펴보도록 하자. 각 지역의 구민이 제품을 구매하기 위해서 이용하는 상점의 유형에 따른 비율을 비교하여 보고, 차이점을 확인하였다. 결과적으로 각 자치구의 특성에 따라 상당히 차별화된 구매행태를 유지하고 있음을 알 수 있다.

        
          1) 분당구
          초기 분당신도시 지역에 해당되는 분당구는 성남시의 다른 구들과 확연히 구분되는 상업 및 서비스 자족성을 유지하고 있음을 알 수 있다. 식료품의 경우 96.3%가 자체구매를 하고, 의류 및 가전 같은 중위재화의 경우는 80%대, 가구 및 귀금속 같은 상위재화의 경우는 70%대의 높은 자체구매 비율을 나타낸다. 특히 의료서비스의 경우는 특이하게 93%의 자체구매 비율을 보이고 있다. 이는 2003년에 입주한 서울대 분당병원의 영향력으로 판단된다.

          흥미로운 점은 일상복이나 가전제품의 경우는 10%이상이 인터넷을 통한 구매를 선택하는 것으로 나타났다. 이러한 인터넷 구매는 이전 조사에서는 두드러지지 못한 현상으로 새로운 유통업계의 변화가 2005~2010년 사이에 발생했음을 보여주는 결과로 판단된다.

          각 상품유형별 상점유형의 선택에 있어서는 식료품의 경우는 대형할인점이 66%를 차지하고 있으나, 나머지 상품유형에 있어서는 백화점의 비중이 가장 높게 나타난다. 다만 가전제품의 경우는 대형할인점의 선택이 백화점의 선택을 약간 상회하는 것으로 나타났다. 

          
            Table 2. 
				
            

            
              Buying districts of Bundang's residents
            
            

          

          
            
              
                	분당
Bundang
                	수정
Sujung
                	중원
Jungwon
                	분당
Bundnag
                	수지
Suji
                	기흥
Giheung
                	처인
Cheoin
                	기타
Etc.
                	인터넷
Internet
                	합계(표본)
Sum(Sample)
              

            
            
              	식료품
Groceries
              	1.9 
              	0.0
              	
                96.3 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.8 
              	0.0 
              	100%(160) 
            

            
              	정장
Clothes(Suit)
              	1.9 
              	0.0 
              	
                78.8 
              
              	8.1 
              	0.0 
              	0.0 
              	8.1 
              	3.1 
              	100%(160) 
            

            
              	일상복
Clothes(Everyday Wear)
              	2.5 
              	0.0 
              	
                79.4 
              
              	3.1 
              	0.0 
              	0.0 
              	4.3 
              	10.6 
              	100%(160) 
            

            
              	가전
Home appliance
              	0.0 
              	0.0 
              	
                82.5 
              
              	3.1 
              	0.0 
              	0.0 
              	3.7 
              	10.6 
              	100%(160) 
            

            
              	가구
Furnitures
              	0.0 
              	0.0 
              	
                69.4 
              
              	6.9 
              	0.0 
              	1.3 
              	14.4 
              	8.1 
              	100%(160)
            

            
              	귀금속
Jewelry
              	2.5 
              	0.0 
              	
                68.8 
              
              	0.6 
              	0.0 
              	0.0 
              	25.0 
              	3.1 
              	100%(160)
            

            
              	병원
Hospital
              	0.0 
              	1.3 
              	
                93.1 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	5.6 
              	0.0 
              	100%(160)
            

          

          

          
            Table 3. 
				
            

            
              Buying store type of Bundang's residents
            
            

          

          
            
              
                	분당
Bundang
                	식료품
Groceries
                	정장
Clothes(Suit)
                	일상복
Clothes(Everyday wear)
                	가전
Home appliance
                	가구
Furnitures
                	귀금속
Jewelry
              

            
            
              	백화점(%)
Department Store
              	5.6
              	
                73.8 
              
              	
                44.4 
              
              	34.4 
              	33.1 
              	
                51.9 
              
            

            
              	대형 할인점(%)
Large-Scale Discount Store
              	
                66.3
              
              	13.8 
              	30.6 
              	
                36.9 
              
              	18.1 
              	8.1 
            

            
              	대형 슈퍼마켓(%)
Supermarket
              	3.8 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
            

            
              	단지내상가(%)
Store in apartment
              	22.5 
              	1.3 
              	5.0 
              	0.0 
              	1.3 
              	0.0 
            

            
              	재래시장(%)
Conventional market
              	1.9 
              	1.9 
              	1.9 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
            

            
              	홈쇼핑인터넷(%)
Home shopping Internet

              	0.0 
              	3.1 
              	10.6 
              	10.6 
              	8.1 
              	3.1 
            

            
              	전문상가(%)
Specialized shop
              	0.0 
              	5.0 
              	6.3 
              	17.5 
              	
                37.5 
              
              	33.8 
            

            
              	기타(%)
Etc.
              	0.0 
              	1.3 
              	1.3 
              	0.6 
              	1.9 
              	3.1 
            

            
              	계
Sum
              	100.0%
(160)
              	100.0%
(160)
              	100.0%
(160)
              	100.0%
(160)
              	100.0%
(160)
              	100.0%
(160)
            

          

          

        

        
          2) 수정구
          성남시의 구도심에 해당되는 지역인 수정구는 분당구에는 못 미치는 수준이나, 상당한 수준의 상업 및 서비스 자족성이 유지되고 있는 것으로 판단된다. 식료품의 경우는 65.8%, 그 외 상위재화의 경우는 50% 내외의 자체 구매가 이루어지고 있는 것으로 나타났다. 다만 모든 유형의 상품에서 분당구의 선택비율이 30% 내외를 차지하고 있어 분당구에 대한 종속의 정도가 낮지 않음을 알 수 있다.

          또한 인터넷 구매의 경우는 일상복과 가전제품의 경우 분당구의 11%보다는 약간 낮은 7% 수준에서 선택되는 것으로 나타나 상대적으로 연령층이 높을 수 있는 구도심 주민의 인터넷 구매에 대한 선호도가 상대적으로 낮을 수 있다는 유추가 가능하다.

          상점유형의 선택은 상대적인 관점에서는 식료품을 제외하면 백화점의 선택 비율이 가장 높게 나타난다. 그러나 절대적인 비율을 보면 백화점이나 대형할인점의 선택이 분당구에 비해 낮은 수준을 유지하고 있다. 또한 가전제품, 가구, 귀금속 등은 기존의 전문상가에 대한 선택 비중이 높음을 알 수 있다. 이는 수정구 내에서는 백화점 구매와 다양한 할인점 이용을 원하는 소비자들의 수요를 충족시킬만한 백화점 및 대형할인점이 부족하거나 구도심 지역의 재래식 유통시설이 생명력을 유지하기 때문으로 판단된다.

          
            Table 4. 
				
            

            
              Buying districts of Sujung's residents
            
            

          

          
            
              
                	수정
Sujung
                	수정
Sujung
                	중원
Jungwon
                	분당
Bundnag
                	수지
Suji
                	기흥
Giheung
                	처인
Cheoin
                	기타
Etc.
                	인터넷
Internet
                	합계(표본)
Sum(Sample)
              

            
            
              	식료품
Groceries
              	
                65.8 
              
              	1.3 
              	28.9 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	2.6 
              	1.3 
              	100%(76) 
            

            
              	정장
Clothes(Suit)
              	
                46.1 
              
              	0.0 
              	34.2 
              	6.6 
              	0.0 
              	0.0 
              	11.8 
              	1.3 
              	100%(76) 
            

            
              	일상복
Clothes(Everyday Wear)
              	
                55.3 
              
              	0.0 
              	32.9 
              	1.3 
              	0.0 
              	0.0 
              	3.9 
              	6.6 
              	100%(76) 
            

            
              	가전
Home appliance
              	
                51.3 
              
              	0.0 
              	27.6 
              	1.3 
              	0.0 
              	0.0 
              	13.2 
              	6.6 
              	100%(76) 
            

            
              	가구
Furnitures
              	
                44.7 
              
              	5.3 
              	26.3 
              	0.0 
              	1.3 
              	0.0 
              	18.4 
              	3.9 
              	100%(76) 
            

            
              	귀금속
Jewelry
              	
                53.9 
              
              	1.3 
              	26.3 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	14.5 
              	3.9 
              	100%(76) 
            

            
              	병원
Hospital
              	
                59.2 
              
              	1.3 
              	18.4 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	21.1 
              	0.0 
              	100%(76) 
            

          

          

          
            Table 5. 
				
            

            
              Buying store type of Sujung's residents
            
            

          

          
            
              
                	수정
Sujung
                	식료품
Groceries
                	정장
Clothes(Suit)
                	일상복
Clothes(Everyday wear)
                	가전
Home appliance
                	가구
Furnitures
                	귀금속
Jewelry
              

            
            
              	백화점(%)
Department Store
              	6.6 
              	
                61.8 
              
              	
                35.5 
              
              	25.0 
              	28.9 
              	30.3 
            

            
              	대형 할인점(%)
Large-Scale Discount Store
              	
                56.6 
              
              	7.9 
              	14.5 
              	15.8 
              	11.8 
              	3.9 
            

            
              	대형 슈퍼마켓(%)
Supermarket
              	18.4 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.3 
              	0.0 
              	0.0 
            

            
              	단지내상가(%)
Store in apartment
              	5.3 
              	0.0 
              	1.3 
              	1.3 
              	0.0 
              	2.6 
            

            
              	재래시장(%)
Conventional market
              	11.8 
              	1.3 
              	11.8 
              	0.0 
              	5.3 
              	1.3 
            

            
              	홈쇼핑인터넷(%)
Home shopping Internet
              	1.3 
              	1.3 
              	6.6 
              	6.6 
              	3.9 
              	3.9 
            

            
              	전문상가(%)
Specialized shop
              	0.0 
              	10.5 
              	9.2 
              	
                47.4 
              
              	
                43.4 
              
              	
                40.8 
              
            

            
              	기타(%)
Etc.
              	0.0 
              	17.1 
              	21.1 
              	2.6 
              	6.6 
              	17.1 
            

            
              	계
Sum
              	100.0%
(76)
              	100.0%
(76)
              	100.0%
(76)
              	100.0%
(76)
              	100.0%
(76)
              	100.0%
(76)
            

          

          

        

        
          3) 중원구
          상대적으로 집적화된 상업시설이 부족한 중원구의 경우 상업 및 서비스 자족성이 취약하게 나타난다. 식료품을 포함한 모든 상품유형에서 40% 이하의 낮은 자체 구매가 이루어지고 있는 것으로 나타났다. 대신 분당구에서의 구매비율이 40 ~50% 수준을 유지하고 있어 분당구에 대한 종속성이 강한 것으로 나타났다. 특히 상위재화로 넘어가면 기타(서울)지역에 대한 의존도도 높아지는 현상을 보인다.

          흥미로운 점은 일상복 및 가전제품의 구매에 있어 인터넷 구매 비율이 무려 17%대로 나타나 대형상업시설에 대한 접근성의 제약으로 인해 인터넷 구매비율이 높게 유지되고 있다는 유추를 가능하게 하는 결과를 보여준다. 중원구는 성남시 북동쪽에 위치하여 있으며 주변지역은 녹지로 둘러싸여 있다. 또한 입점 되어 있는 대형마트도 존재하고 있지 않아 다른 지역에 비하여 대형마트에 대한 접근성이 좋지 않은 것으로 판단된다. 상점유형의 선택은 대형할인점의 선택이 두드러지는 현상을 보여준다. 다른 지역에 종속성이 강한 특징을 나타나고 있음에도 불구하고 대형 할인점에 대한 선택이 높게 나타나고 있다. 또한 가전제품, 가구, 및 귀금속의 경우는 수정구와 유사하게 기존의 재래식 전문상점의 비중이 높게 나타나고 있다.

          
            Table 6. 
				
            

            
              Buying districts of Jungwon's residents
            
            

          

          
            
              
                	중원
Jungwon
                	수정
Sujung
                	중원
Jungwon
                	분당
Bundnag
                	수지
Suji
                	기흥
Giheung
                	처인
Cheoin
                	기타
Etc.
                	인터넷
Internet
                	합계(표본)
Sum(Sample)
              

            
            
              	식료품
Groceries
              	22.7 
              	23.7 
              	
                52.6 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.0 
              	0.0 
              	100%(97) 
            

            
              	정장
Clothes(Suit)
              	34.0 
              	3.1 
              	
                48.5 
              
              	2.1 
              	0.0 
              	0.0 
              	7.2 
              	5.2 
              	100%(97) 
            

            
              	일상복
Clothes(Everyday Wear)
              	36.1 
              	5.2 
              	
                38.1 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	3.1 
              	17.5 
              	100%(97) 
            

            
              	가전
Home appliance
              	20.6 
              	14.4 
              	
                37.1 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	11.3 
              	16.5 
              	100%(97) 
            

            
              	가구
Furnitures
              	10.3 
              	13.4 
              	
                36.1 
              
              	3.1 
              	3.1 
              	3.1 
              	25.8 
              	5.2 
              	100%(97) 
            

            
              	귀금속
Jewelry
              	22.7 
              	11.3 
              	
                37.1 
              
              	1.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	20.6 
              	7.2 
              	100%(97) 
            

            
              	병원
Hospital
              	15.5 
              	25.8 
              	
                56.7 
              
              	0.0 
              	1.0 
              	0.0 
              	1.0 
              	0.0 
              	100%(97) 
            

          

          

          
            Table 7. 
				
            

            
              Buying store type of Jungwon's residents
            
            

          

          
            
              
                	중원
Jungwon
                	식료품
Groceries
                	정장
Clothes(Suit)
                	일상복
Clothes(Everyday wear)
                	가전
Home appliance
                	가구
Furnitures
                	귀금속
Jewelry
              

            
            
              	백화점(%)
Department Store
              	2.1 
              	32.0 
              	17.5 
              	12.4 
              	9.3 
              	14.4 
            

            
              	대형 할인점(%)
Large-Scale Discount Store
              	
                71.1 
              
              	
                52.6 
              
              	
                57.7 
              
              	25.8 
              	28.9 
              	29.9 
            

            
              	대형 슈퍼마켓(%)
Supermarket
              	4.1 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
            

            
              	단지내상가(%)
Store in apartment
              	17.5 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.0 
              	1.0 
            

            
              	재래시장(%)
Conventional market
              	5.2 
              	5.2 
              	5.2 
              	1.0 
              	0.0 
              	7.2 
            

            
              	홈쇼핑인터넷(%)
Home shopping Internet
              	0.0 
              	5.2 
              	17.5 
              	16.5 
              	5.2 
              	7.2 
            

            
              	전문상가(%)
Specialized shop
              	0.0 
              	4.1 
              	2.1 
              	
                41.2 
              
              	
                51.5 
              
              	
                33.0 
              
            

            
              	기타(%)
Etc.
              	0.0 
              	1.0 
              	0.0 
              	3.1 
              	4.1 
              	7.2 
            

            
              	계
Sum
              	100.0%
(97)
              	100.0%
(97)
              	100.0%
(97)
              	100.0%
(97)
              	100.0%
(97)
              	100.0%
(97)
            

          

          

        

        
          4) 수지구
          수지구는 분당신도시로부터의 신규개발이 우선적으로 확산된 지역으로 대형 상업시설의 입점이 상대적으로 빨리 이루어진 지역이다. 이러한 영향으로 모든 상품 유형에서 분당구에는 못 미치나 그에 버금가는 자체구매비율을 보이고 있다. 2007년 수지구 죽전동 개발로 인한 대형 백화점 및 할인점의 개점으로 상위재화에 대한 구매도 수지구에서 발생하고 있어 일정부분 자족성을 가지고 있는 것으로 나타났다.

          상점유형의 선택에 있어서도 분당구와 유사한 특성을 보이고 있으며, 정장, 일상복, 귀금속 및 가전제품에 있어서도 백화점 선택비율이 분당구보다 높게 나타나고 있다. 

          
            Table 8. 
				
            

            
              Buying districts of Suji's residents
            
            

          

          
            
              
                	수지
Suji
                	수정
Sujung
                	중원
Jungwon
                	분당
Bundnag
                	수지
Suji
                	기흥
Giheung
                	처인
Cheoin
                	기타
Etc.
                	인터넷
Internet
                	합계(표본)
Sum(Sample)
              

            
            
              	식료품
Groceries
              	0.0 
              	0.0 
              	5.4 
              	
                91.9 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	2.7 
              	0.0 
              	100%(111) 
            

            
              	정장
Clothes(Suit)
              	0.9 
              	0.0 
              	14.4 
              	
                70.3 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	13.5 
              	0.9 
              	100%(111) 
            

            
              	일상복
Clothes(Everyday Wear)
              	0.9 
              	0.0 
              	17.1 
              	
                68.5 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	7.2 
              	6.3 
              	100%(111) 
            

            
              	가전
Home appliance
              	0.0 
              	0.0 
              	13.5 
              	
                64.0 
              
              	0.9 
              	0.9 
              	13.5 
              	7.2 
              	100%(111) 
            

            
              	가구
Furnitures
              	0.0 
              	0.0 
              	21.6 
              	
                52.3 
              
              	1.8 
              	1.8 
              	18.0 
              	4.5 
              	100%(111) 
            

            
              	귀금속
Jewelry
              	0.0 
              	0.0 
              	17.1 
              	
                58.6 
              
              	0.0 
              	0.9 
              	20.7 
              	2.7 
              	100%(111) 
            

            
              	병원
Hospital
              	0.0 
              	0.0 
              	24.3 
              	
                61.3 
              
              	0.0 
              	0.9 
              	13.5 
              	0.0 
              	100%(111) 
            

          

          

          
            Table 9. 
				
            

            
              Buying store type of Suji's residents
            
            

          

          
            
              
                	중원
Jungwon
                	식료품
Groceries
                	정장
Clothes(Suit)
                	일상복
Clothes(Everyday wear)
                	가전
Home appliance
                	가구
Furnitures
                	귀금속
Jewelry
              

            
            
              	백화점(%)
Department Store
              	4.5 
              	
                75.7 
              
              	
                42.3 
              
              	
                36.9 
              
              	35.1 
              	
                47.7 
              
            

            
              	대형 할인점(%)
Large-Scale Discount Store
              	
                56.8 
              
              	11.7 
              	23.4 
              	30.6 
              	13.5 
              	6.3 
            

            
              	대형 슈퍼마켓(%)
Supermarket
              	11.7 
              	0.0 
              	0.9 
              	0.9 
              	0.9 
              	0.0 
            

            
              	단지내상가(%)
Store in apartment
              	27.0 
              	1.8 
              	12.6 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.9 
            

            
              	재래시장(%)
Conventional market
              	0.0 
              	0.0 
              	0.9 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
            

            
              	홈쇼핑인터넷(%)
Home shopping Internet
              	0.0 
              	1.8 
              	7.2 
              	9.0 
              	4.5 
              	2.7 
            

            
              	전문상가(%)
Specialized shop
              	0.0 
              	6.3 
              	9.9 
              	15.3 
              	
                36.9 
              
              	33.3 
            

            
              	기타(%)
Etc.
              	0.0 
              	2.7 
              	2.7 
              	7.2 
              	9.0 
              	9.0 
            

            
              	계
Sum
              	100.0%
(111)
              	100.0%
(111)
              	100.0%
(111)
              	100.0%
(111)
              	100.0%
(111)
              	100.0%
(111)
            

          

          

        

        
          5) 기흥구
          기흥구는 상대적으로 분당신도시의 개발 이후 뒤늦게 개발이 확산된 지역으로 수지구에 비해 상대적으로 상업 및 서비스 자속성이 낮은 수준을 유지하고 있다. 식료품의 경우는 81%이나 상위재화의 경우는 23~43% 수준을 유지하고 있다. 흥미로운 점은 분당구에 비해 수지구에서 이루어지는 구매의 비율이 높다는 점이다.

          예를 들어 정장의 경우는 수지구에서의 구매가 30%인 반면 기흥구 자체에서의 구매는 23%를 유지하고 있고, 수원을 포함하는 기타지역에서 또한 23%의 구매가 이루어지고 있다. 반면 분당에서의 구매는 14%에 불과하다. 이는 기흥구의 입지특성으로 인해 분당구보다는 수지구나 수원에 근접한 영향으로 판단된다. 또한 귀금속은 서울의 전문상가 이용이 많은 것으로 나타난다. 다만 병원의 경우에는 분당에 대한 의존도가 높게 나타났다.

          상점유형의 선택은 식료품, 일상복, 가전제품에서 대형할인점의 선택이 가장 높은 비율을 유지하고 있다. 가구의 경우 전문상가의 비율이 다른 지역에 비하여 높게 나타나고 있는데, 이는 기흥구 내의 조성된 가구단지의 영향으로 판단된다. 다만 대형 상업시설의 비중이 그리 높지 않아 전문상가에서의 구매비율이 높은 것으로 판단된다. 기흥구도 중원구와 유사하게 일상복이나 가전제품의 경우 홈쇼핑 및 인터넷 구매비율이 각각 16%, 13%로 다른 지역에 비하여 높게 나타났다. 이러한 결과는 기흥구의 상업시설에 대한 접근성이 상대적으로 취약하기 때문으로 판단된다.

          
            Table 10. 
				
            

            
              Buying districts of Giheung's residents
            
            

          

          
            
              
                	기흥
Giheung
                	수정
Sujung
                	중원
Jungwon
                	분당
Bundnag
                	수지
Suji
                	기흥
Giheung
                	처인
Cheoin
                	기타
Etc.
                	인터넷
Internet
                	합계(표본)
Sum(Sample)
              

            
            
              	식료품
Groceries
              	0.0 
              	0.0 
              	2.9 
              	10.6 
              	
                80.8 
              
              	1.0 
              	4.8 
              	0.0 
              	100%(104) 
            

            
              	정장
Clothes(Suit)
              	1.0 
              	0.0 
              	13.5 
              	
                29.8 
              
              	23.1 
              	2.9 
              	23.1 
              	6.7 
              	100%(104) 
            

            
              	일상복
Clothes(Everyday Wear)
              	1.0 
              	0.0 
              	14.4 
              	19.2 
              	
                35.6 
              
              	1.9 
              	13.5 
              	14.4 
              	100%(104) 
            

            
              	가전
Home appliance
              	0.0 
              	0.0 
              	1.9 
              	18.3 
              	
                42.3 
              
              	4.8 
              	21.2 
              	11.5 
              	100%(104) 
            

            
              	가구
Furnitures
              	0.0 
              	0.0 
              	2.9 
              	18.3 
              	
                43.3 
              
              	5.8 
              	26.0 
              	3.8 
              	100%(104) 
            

            
              	귀금속
Jewelry
              	2.9 
              	0.0 
              	14.4 
              	11.5 
              	26.9 
              	5.8 
              	
                34.6 
              
              	3.8 
              	100%(104) 
            

            
              	병원
Hospital
              	0.0 
              	0.0 
              	15.4 
              	4.8 
              	
                59.6 
              
              	3.8 
              	16.3 
              	0.0 
              	100%(104) 
            

          

          

          
            Table 11. 
				
            

            
              Buying store type of Giheung's residents
            
            

          

          
            
              
                	기흥
Giheung
                	식료품
Groceries
                	정장
Clothes(Suit)
                	일상복
Clothes(Everyday wear)
                	가전
Home appliance
                	가구
Furnitures
                	귀금속
Jewelry
              

            
            
              	백화점(%)
Department Store
              	0.0 
              	
                51.0 
              
              	25.0 
              	7.7 
              	5.8 
              	
                33.7 
              
            

            
              	대형 할인점(%)
Large-Scale Discount Store
              	
                54.8 
              
              	23.1 
              	
                37.5 
              
              	
                37.5 
              
              	22.1 
              	16.3 
            

            
              	대형 슈퍼마켓(%)
Supermarket
              	37.5 
              	1.0 
              	1.0 
              	3.8 
              	1.0 
              	0.0 
            

            
              	단지내상가(%)
Store in apartment
              	5.8 
              	1.9 
              	4.8 
              	1.9 
              	3.8 
              	5.8 
            

            
              	재래시장(%)
Conventional market
              	1.0 
              	1.9 
              	2.9 
              	1.0 
              	1.0 
              	0.0 
            

            
              	홈쇼핑인터넷(%)
Home shopping Internet
              	1.0 
              	7.7 
              	16.3 
              	12.5 
              	5.8 
              	3.8 
            

            
              	전문상가(%)
Specialized shop
              	0.0 
              	12.5 
              	9.6 
              	32.7 
              	
                54.8 
              
              	30.8 
            

            
              	기타(%)
Etc.
              	0.0 
              	1.0 
              	2.9 
              	2.9 
              	5.8 
              	9.6 
            

            
              	계
Sum
              	100.0%
(104)
              	100.0%
(104)
              	100.0%
(104)
              	100.0%
(104)
              	100.0%
(104)
              	100.0%
(104)
            

          

          

        

        
          6) 처인구 (용인구시가지)
          용인시 구시가지인 처인구는 모든 재화에서 대체적으로 지역 내 자체구매 성향이 높은 것으로 나타났다. 다만 정장 및 일상복은 수지구, 가전, 가구, 귀금속 등은 서울 및 수원 등 기타지역의 선택이 다소 높게 나타났으며, 분당구에 대한 의존도는 미약한 것으로 판단된다. 이는 다소 독립된 지리적 위치에서 기인한다고 볼 수 있다. 

          상점유형의 선택에 있어서도 다른 지역에 비해 대형 상업시설, 특히 백화점의 선택 비중이 낮고, 전문상가 및 재래시장의 선택 비율이 높은 것으로 나타났다. 이는 처인구의 경우 용인시 구시가지를 중심으로 조사되었기 때문으로 판단된다. 처인구의 경우 대형 백화점이 존재하고 있지 않으며, 용인중앙시장과 같은 재래시장이 입지하여 있어 이와 같은 결과가 나타났을 것으로 판단된다.

          지역별로 비교하면 중원구를 제외한 모든 지역에서 다수의 상품을 본인이 거주하는 지역에서 구매하는 성향을 보이고 있다. 지역에 따라 상품유형별로 차이가 있기는 하나 다수의 상품을 대형할인점 및 백화점과 같은 대형상업시설에서 구매하는 성향을 나타내고 있다. 본인이 거주하고 있는 지역 내의 대형상업시설을 이용하는 구매자들이 많은 것으로 판단되며, 이러한 결과는 대형상업시설에 대한 접근성이 상품 구매시 영향을 주고 있는 것으로 해석할 수 있다. 

          
            Table 12. 
				
            

            
              Buying districts of Cheoin's residents
            
            

          

          
            
              
                	처인
Cheoin
                	수정
Sujung
                	중원
Jungwon
                	분당
Bundnag
                	수지
Suji
                	기흥
Giheung
                	처인
Cheoin
                	기타
Etc.
                	인터넷
Internet
                	합계(표본)
Sum(Sample)
              

            
            
              	식료품
Groceries
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.5 
              	7.7 
              	
                90.8 
              
              	0.0 
              	0.0 
              	100%(65) 
            

            
              	정장
Clothes(Suit)
              	0.0 
              	0.0 
              	6.2 
              	13.8 
              	3.1 
              	
                52.3 
              
              	18.5 
              	6.2 
              	100%(65) 
            

            
              	일상복
Clothes(Everyday Wear)
              	0.0 
              	0.0 
              	4.6 
              	10.8 
              	0.0 
              	
                61.5 
              
              	15.4 
              	7.7 
              	100%(65) 
            

            
              	가전
Home appliance
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	4.6 
              	
                66.2 
              
              	21.5 
              	7.7 
              	100%(65) 
            

            
              	가구
Furnitures
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	6.2 
              	
                58.5 
              
              	21.5 
              	13.8 
              	100%(65) 
            

            
              	귀금속
Jewelry
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	
                58.5 
              
              	36.9 
              	4.6 
              	100%(65) 
            

            
              	병원
Hospital
              	0.0 
              	0.0 
              	4.6 
              	0.0 
              	3.1 
              	
                76.9 
              
              	15.4 
              	0.0 
              	100%(65) 
            

          

          

          
            Table 13. 
				
            

            
              Buying store type of Cheoin's residents
            
            

          

          
            
              
                	처인
Cheoin
                	식료품
Groceries
                	정장
Clothes(Suit)
                	일상복
Clothes(Everyday wear)
                	가전
Home appliance
                	가구
Furnitures
                	귀금속
Jewelry
              

            
            
              	백화점(%)
Department Store
              	0.0 
              	30.8 
              	12.3 
              	3.1 
              	3.1 
              	9.2 
            

            
              	대형 할인점(%)
Large-Scale Discount Store
              	
                69.2 
              
              	9.2 
              	21.5 
              	27.7 
              	24.6 
              	9.2 
            

            
              	대형 슈퍼마켓(%)
Supermarket
              	20.0 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.5 
              	1.5 
              	1.5 
            

            
              	단지내상가(%)
Store in apartment
              	1.5 
              	6.2 
              	10.8 
              	1.5 
              	3.1 
              	13.8 
            

            
              	재래시장(%)
Conventional market
              	9.2 
              	3.1 
              	9.2 
              	0.0 
              	0.0 
              	1.5 
            

            
              	홈쇼핑인터넷(%)
Home shopping Internet
              	0.0 
              	7.7 
              	10.8 
              	7.7 
              	13.8 
              	4.6 
            

            
              	전문상가(%)
Specialized shop
              	0.0 
              	
                38.5 
              
              	
                29.2 
              
              	
                52.3 
              
              	
                47.7 
              
              	
                46.2 
              
            

            
              	기타(%)
Etc.
              	0.0 
              	4.6 
              	6.2 
              	6.2 
              	6.2 
              	13.8 
            

            
              	계
Sum
              	100.0%
(65)
              	100.0%
(65)
              	100.0%
(65)
              	100.0%
(65)
              	100.0%
(65)
              	100.0%
(65)
            

          

          

        

      

      
        2. 총 구매지 선택행태
        조사지역인 성남시와 용인시에서의 설문조사에 앞서, 해당 지역의 인구수와 비례하여 응답자 수를 설정하였다. 개별 재화의 구매지역의 총합을 100%로 한 후 재화별로 구매지역을 정리한 그래프와 조사대상지역의 인구비율을 비교한 그래프는 <그림 2>와 같다. 전체적으로 보면 상품유형별 큰 차이 없이 전체 응답자의 약 35%내외가 분당구를 구매지로 선택하고 있음을 알 수 있다. 다음으로 수지구, 수정구, 기흥구, 처인구 순으로 나타난다. 분당구는 전체 조사대상지역의 인구비율에 비하여 구매지역 비율이 높게 나타나고 있다. 이는 분당 외 거주하는 거주자도 분당으로 상품을 구입하러 오고 있는 것으로 확인되며, 분당의 상업중심성이 주변지역에 비하여 큰 것으로 판단된다. 

        
          
          

          Figure 2. 
				
          

          
            Population ratio and buying districts by goods
          
          

          

        

        재화별로 보면 식료품, 일상복, 가전, 귀금속 모두 분당구에서 구매하는 비중이 지역 내 인구비중보다 높게 나타고 있는 것을 확인 할 수 있다. 다만 귀금속의 경우 다른 재화에 비하여 서울시 구매비율이 상당히 높게 나타나고 있는 것으로 확인되며, 기타는 설문지에서 표기되지 않은 타지역 구매이다.

        상대적인 상업중심성을 파악하기 위해 조사대상지역의 인구 비율과 비교하였다. 분당은 인구 비율 이상으로 구매지역 비율이 높게 나타났다. 수지는 재화에 따라 정도의 차이가 있지만 다수의 재화에서 인구 비율 이상으로 구매지역 비율이 높게 나타났다. 반면에 나머지 조사 지역에서는 인구비율 이하의 구매를 유입하고 있는 것으로 나타난다. 이는 분당지역권에서 분당구가 여전히 상업적인 중심지로 역할하고 있음을 보여주는 결과이다.

      

    

    

  
    
      V. 분당 및 주변지역 구매행태의 변화과정
      
        1. 구매 행선지 변화 추세
        상대적인 인구크기를 고려하여 분당신도시 및 주변지역의 재화별 구매흡입력을 통하여 지역 내 자체흡입력과 주변지역으로부터의 외부흡입력을 도식화하였다. 분당의 인구를 100으로 기준하여 주변지역의 인구비례에 따른 구매흡입력을 추정한 것을 표현하였다. 자체구매는 원의 중심점을 연결하여 내부선으로 표현하였고, 다른 지역 거주민의 구매는 원과 원사이의 화살표로 표시하였다. 각 지역의 구매자수는 굵은선은 10명, 얇은 실선은 5명, 점선은 4명 이하로 나타내었다. 식료품 항목에서 분당에서 서울로 얇은 실선 하나로 표시되었다며, 분당 인구의 100명 중 5명이 서울에서 식료품을 구매한다고 해석하면 된다. 각 지역에서 유입되는 구매자 수가 해당지역의 흡입력을 나타낸다. 해당지역의 이용비율이 증가하였다는 것은 이전 조사시점에 비하여 이용하는 사람의 수도 증가하였다는 것을 의미하며, 해당지역의 상업중심성 또한 증가하였다는 것을 의미한다. 

        2010년 분석결과를 이전 시점의 분석결과들(이창무·안건혁·안내영, 2001; 이창무·여홍구·나강열, 2006)과 비교함으로써 분당지역 자치구별의 중심성의 변화를 살펴보도록 하자. 각 시점별로 행정구역이 변화하여 조사를 위한 공간단위가 상이한 관계로 가장 포괄적인 공간 구분인 2010년의 자치구를 비교분석을 위한 공간단위로 재구성하였다.

        
          1) 식료품
          식료품의 경우에는 분당 주변 조사지역에서의 변화가 두드러지게 나타나고 있다. 분당의 경우 2000년부터 지역 내 구매 비율이 높게 나타났으나, 다른 지역의 경우 2000년에는 분당이나 서울로의 의존이 높게 나타나고 있다. 그러나 2005년에 수지의 경우 자체 구매비율이 높게 나타나면서 분당으로의 비율이 낮아진 것을 확인 할 수 있다. 또한 기흥에서 수지로의 선택비율이 높아지고 있어 수지의 초기 난개발에 따른 구매시설 등의 문제점이 해결되고 있음을 판단할 수 있다. 2010년 수지, 기흥, 처인은 주변지역으로의 선택비율이 줄어들고 지역 내 선택비율이 증가하였으나, 수정, 중원은 분당으로의 구매비율이 증가하였다. 

          구매흡입력을 살펴보면 2000년 분당구는 127명이었으나 2005년에는 144명, 2010년에는 145명으로 변화를 나타내었다. 수정구는 2005년 44명에서 2010년 14명으로 줄어들었으나, 기흥구의 경우 2005년 14명에서 2010년 65명으로 다른 지역보다 구매흡입력이 증가하는 것으로 나타났다.

          
            
            

            Figure 3. 
				
            

            
              Groceries buying districts change
            
            

            

          

        

        
          2) 일상복
          일상복에 대한 구매행태는 2000년 분당은 지역 내 구매비율이 높게 나타나기는 하였으나, 서울로의 선택비율도 높은 비율을 차지하고 있었다. 수지도 서울 및 분당에 대한 선택비율이 높게 나타났다. 수지는 서울로의 구매비율 높게 나타났다. 그러나 2005년 분당은 서울로의 비율이 낮아지고 지역 내 구매비율이 높게 나타났으며, 주변지역에서 분당으로의 선택비율도 높게 나타났다. 2010년 일상복에 대한 분당지역의 구매흡입력은 2005년 155명에서 141명으로 줄어들었으며, 이는 인터넷홈쇼핑 등의 영향으로 인하여 줄어든 것으로 판단된다. 실제 2010년 설문응답결과 인터넷홈쇼핑의 구매흡입력은 45명으로 나타났다. 수지구의 구매흡입력은 2005년 40명에서 2010년 63명으로 증가하였다. 기흥구도 2005년 16명에서 2010년 29명으로, 수정구도 2005년 26명에서 2010년 51명으로 증가한 것으로 나타났다. 반면 서울로 일상복을 구매하러 가는 사람은 2005년 65명에서 2010년 11명으로 줄어든 것으로 나타났다. 

          분당과 수지 모두 지역 내 구매비율이 높기는 하나 2007년 후반 수지에 대형 백화점의 오픈 및 아울렛 단지 등의 생겨났기 때문에 수지로의 선택비율이 증가하였을 것으로 판단된다. 

          
            
            

            Figure 4. 
				
            

            
              Clothes(Everyday wear) buying districts change
            
            

            

          

        

        
          3) 가전제품
          대상지역의 2000년 가전제품 구매행태는 서울로의 선택비율이 상당히 높게 나타나고 있음을 알 수 있다. 수지에서는 지역 내 구매비율보다 서울로의 구매비율이 높게 나타났다. 2005년에는 서울로의 구매비율이 줄어들면서 분당의 지역 내 구매비율과 주변지역의 분당에 대한 구매비율이 증가하였음을 확인 할 수 있다. 2010년 분당지역의 가전제품에 대한 구매흡입력은 127명으로 2005년의 193명에 비하여 감소하였으나, 수정구, 수지구, 기흥구는 증가한 것으로 나타났다. 이는 분당 인근 지역의 수정구, 수지구, 기흥구의 분당으로의 구매행태가 감소한 것으로도 판단 할 수 있다. 다만 2010년 인터넷홈쇼핑의 구매영향력이 42명으로 나타나 이에 따른 영향도 감안해야할 것으로 판단된다. 앞서 서술하였듯이 2007년 수지의 대형백화점 입점 및 기흥구의 개발로 인하여 분당에 대한 구매행태의 변화가 나타난 것으로 판단된다. 

          
            
            

            Figure 5. 
				
            

            
              Home appliance buying districts change
            
            

            

          

        

        
          4) 의료
          의료서비스의 경우 2000년 분당지역은 서울로의 선택비율이 가장 높게 나타났으나 2005년, 2010년 분당지역 선택자가 각 각 93명으로 나타나 서울에 대한 구매비율이 감소한 것으로 나타났다. 2000년 의료서비스에 대한 구매행태는 서울과 분당에 대한 의존도가 높게 나타나고 있었으나, 2010년에는 분당 인근 지역의 구매흡입력도 2000년에 비하여 증가한 것으로 나타났다. 

          2005년과 2010년을 비교하였을 때 분당지역의 구매흡입력은 2005년 205명에서 2010년 163명으로 감소하였으나, 수정구는 18명에서 38명으로, 처인구는 27명에서 36명으로, 수지구는 25명에서 43명으로, 기흥구는 15명에서 48명으로 2005년에 비하여 2010년의 구매흡입력이 증가한 것으로 나타났다. 다만 분당의 구매흡입력이 여전히 100명 이상의 수를 보여주고 있다. 서울로의 구매행태는 57명에서 27명으로 줄어들어 각 지역의 구매흡입력 증가에 따른 영향으로 판단되며, 서울과 분당의 구매흡입력이 줄어들었다고는 하나 분당의 구매흡입력이 100명 이상의 수를 나타내는 것으로 보아 의료서비스의 경우 인근지역에서 분당에 대한 의료서비스 영향력은 여전히 높은 것을 알 수 있다. 

          
            
            

            Figure 6. 
				
            

            
              Medical Service districts change
            
            

            

          

        

      

      
        2. 지역별 변화 추세
        구매흡입력의 변화를 시점별로 비교하기 위해서 조사지역의 인구와 각 지역별로 정리하여 보았다. 분당구의 구매흡입력이 변화함에 따라 주변지역의 구매흡입력은 감소하는 추세를 보이고 있으나 수지구와 기흥구는 다른 양상으로 보이고 있다. 지역별 변화를 알아보기 위해 설문대상지 전체 인구 대비 지역별 구매흡입력 변화를 비교하였다. 

        
          1) 분당지역
          분당지역의 구매흡입력은 다른 지역에 비하여 항상 높은 구매흡입력을 보이고 있으나, 2005년 증가 이후 2010년 소폭 감소한 것으로 나타났다. 분당 및 분당 인근 지역의 인구 증가에도 불구하고 대다수의 재화에서 2005년에 비하여 2010년에 구매흡입력이 줄어들어 다른 지역의 영향력이 상승되었을 것으로 판단된다.

          
            
            

            Figure 7. 
				
            

            
              Change Purchase absorptive power in Bundang
            
            

            

          

        

        
          2) 수지구
          수지구의 경우 식료품의 구매흡입력이 2010년 소폭 감소한 것으로 나타났으나, 다른 재화의 구매흡입력은 시간이 갈수록 증가한 것으로 나타났다. 이는 수지지역도 개발 및 인구 유입 등으로 인하여 자체적인 영향력이 증가하였기 때문으로 판단된다. 또한 증가된 영향력으로 인하여 기존 수지에서 인근지역으로 이동하던 구매수요가 수지지역 내에서 소비를 하였기 때문에 이와 같은 결과가 관측된 것으로 판단된다. 

          
            
            

            Figure 8. 
				
            

            
              Change Purchase absorptive power in Suji
            
            

            

          

        

        
          3) 기흥구
          다른 지역과 비교하여 상대적인 구매흡입력은 작으나, 기흥구도 수지구와 마찬가지고 구매흡입력이 증가하고 있는 것으로 나타났다. 이는 수지구와 유사한 이유로 구매흡입력이 증가한 것으로 판단된다. 기흥구도 동백 등의 개발로 인하여 내부 소비 요인이 증가하였기 때문에 이와 같은 현상이 나타난 것으로 판단된다. 

          
            
            

            Figure 9. 
				
            

            
              Change Purchase absorptive power in Giheung
            
            

            

          

        

      

    

    

  
    
      VI. 결 론
      분당과 인근 지역의 변화를 살펴보는 것은 계획도시의 건설과 주변의 개발이 합리성을 가지고 진행되어 오는지에 대한 시사점을 보여줄 수 있을 것으로 판단된다. 

      분당은 개발초기 서울에 대한 의존성이 높았지만 2005년 선행연구 결과 자족성 및 중심성이 향상되었음을 알 수 있다. 따라서 이번 연구는 앞선 선행연구에서 5년이 경과한 시점에서 분당과 주변도시의 자족성 및 중심성의 변화를 관찰해 보았다. 

      본 연구는 분당신도시를 포함한 성남시와 용인시를 대상으로 설문조사를 통한 재화별 구매행태를 바탕으로 분당신도시권의 구매패턴과 상업중성성에 대하여 분석하였다. 재화별 구매행태를 통하여 구매지역 및 구매지 유형 등 소비의 범위를 분석하였고 이러한 구매패턴을 활용하여 구매흡입력을 알아보고, 상업중심성을 확인하였다. 

      각 지역의 재화별 구매패턴을 살펴보면, 분당과 수지의 자체구매력이 특히 높음을 알 수 있고, 다른 지역도 마찬가지로 높은 비율의 자체 구매를 보이고 있다. 대형할인점은 각 자치구에 추가 출점하였고 구매장소를 분석한 결과 이들 시설물을 중심으로 구매를 함으로써 소규모 중심상권을 형성한 것으로 판단된다. 하지만 상위재화의 경우 특정 전문상가를 여전히 선호함을 보인다.

      분당과 주변도시의 구매 흡입력을 분석한 결과, 분당으로 집중 되었던 구매 흡입력이 시간의 경과에 따라 감소함을 나타내고 있다. 수지구는 자체 구매력 향상뿐만 아니라 주변(기흥구, 처인구)으로 부터의 구매흡입력을 갖춘 새로운 중심지로 발전하는 양상을 보인다. 본 연구의 결과는 다음과 같다.

      첫 번째는 재화별 구매지역 비율로 분석한 결과 구성남시가지 지역은 구매행선지로 서울을 선택한 비율은 크게 감소했고 분당 선택비율은 감소했지만 유지되고 있었다. 용인시 자치구는 구매행선지로써 분당의존성이 줄어드는 것으로 나타나 지역 내 자체구매력이 증가함을 알 수 있었다. 

      두 번째 인구대비 구매비율을 바탕으로 구매지역을 비교한 결과에서는 분당지역을 구매지로 선택하고 있는 비율이 인구비율보다 크게 나타났고, 수지지역에서는 일부 재화에서 인구비율보다 구매비율이 더 크게 나타났다. 이는 분당지역이 여전히 지역 내로의 구매수요를 흡수하고 있으나, 수지지역도 일부재화에서 다른 지역의 구매수요를 흡수하고 있는 것으로 판단된다. 

      세 번째 분당신도시의 주변지역(성남시 수정구, 중원구, 용인시 수지구, 기흥구, 처인구)는 각각 지역 중심성을 만들어 가고 있는 것으로 나타났다. 이는 분당에 크게 의존하던 2005년 기존 패턴과는 상이한 모습이고, 나아가 서울 및 수원 등 인접한 지역으로 소비 역시 크게 감소한 모습을 보이고 있다. 분당신도시의 상업중심성은 여전히 다른 지역에 비해서 높게 나타나고 있으나, 분당신도시의 주변지역도 자체적인 상권을 형성하여 가고 있는 것으로 확인된다. 이러한 변화는 용인지역의 동백, 흥덕, 수지와 같이 택지개발사업이 이루어진 지역의 기반시설등의 건설되어, 해당 지역 주민들이 편리하게 이용할 수 있는 여건이 마련되었기 때문으로 판단된다.

      개인들의 구매행태를 2000년, 2005년, 2010년 3개 시점을 기준으로 분당과 주변지역의 구매행태로 시간에 따른 상권의 역할 변화를 살펴보고자 하였다. 이는 구매행선지 패턴변화, 개인의 구매장소 행태분석을 통하여 상업중심성의 변화를 살펴보는데 중요한 의의가 있다. 모도시인 서울상권에서 종속을 벗어나 신도시로 계획된 도시지만 서울 및 인근 주변지역과 관계 속에서 상업중심지로써 위상을 유지하고 있는지, 변화가 있는지를 살펴보고자 했다. 

      분당은 2005년에 비해 주변지역 구매자들로 부터 유입활동이 줄어들어 수도권 동남권 광역상권으로써 발전하지 못했지만 여전히 용인시에 영향력을 미치고 있었다. 수지구는 백화점 및 할인점 입점으로 용인시의 새로운 상업중심지로 발전하는 변화가 있었다. 다만, 분당-죽전을 개별적 독립상권이 아닌 연담화된 상권으로 재해석한다면 수도권 동남부의 대표적인 광역상권의 하나로 정의할 수 있으며 두 지역의 상호보완적인 역할을 통하여 나타났다고 할 수 있다. 

      특히 용인시는 초기 난개발로 인하여 도시공공 시설 및 상업시설이 부족하였지만 일정 시간이 경과한후 독립적인 중심지 위계를 형성하는 것을 주목할 필요가 있다. 이는 새로운 도시가 생성되면 초기엔 상권이 형성되지 못해 주변지역의 상권에 의존적인 모습을 보이지만 시간이 경과함에 따라 자족성을 갖추어 독립적인 상권을 형성하여 발전하는 것을 발견할 수 있었다. 본 연구에서는 이러한 상권 형성을 만들어준 원인중의 하나로 대형할인점의 역할이 크게 영향을 주었다고 판단하였다. 

      상업중심성을 자족성을 판단하는 개념 중 하나라 판단하고 연구를 시작하였다. 중심지체계의 접근방법에 있어 여러 가지 지표들을 사용하고 있어 기본적으로 중심지가 제공하는 재화와 용역의 수가 많을수록 중심성이 있다고 정의내린 기존의 개념을 활용하였다. 반면, 최근 스마트폰 사용자의 급격한 증가와 온라인 쇼핑의 성장성을 감안한다면 기존의 접근성을 바탕으로 하는 전통적인 접근 방법과 쇼핑에 대한 통행 패턴으로 중심성을 살펴보는 방식에 대한 수정보완이 필요할 것으로 생각된다. 

      장기적인 관점에서 본다면 분당신도시가 개발된 이후 10년 동안의 변화를 살펴보았다. 그동안의 연구결과를 통하여 분당신도시의 상권이 주변지역의 변화와 함께 변화고 있음을 확인 할 수 있었으며, 시대의 변화에 따라 지역 주민들의 구매패턴도 함께 변화함을 알 수 있는 연구라 생각된다. 최근 우리나라에는 대규모 신도기 개발계획이 포함되어 있지 않으나 개발도상국의 신도시 개발에 대한 영향력을 확인 할 수 있는 좋은 자료라 판단되며, 학술적으로도 장기적인 관점에서 도시의 변화를 확인할 수 있는 자료로 활용 될 수 있을 것으로 판단된다. 

      마지막으로 제한된 설문으로 인하여 다양하고 구체적인 자료를 얻지 못한 점과 구매지역과 구매방식을 구분하여 세부적으로 분석하지 못한 것이 본 연구의 한계이다. 이러한 점을 보완하고 분석한다면 보다 일반화된 결과를 제시할 수 있을 것으로 생각된다.

    

    

  
    
      Notes
      
        주1. 2000년에 분석된 이창무 외(2001)의 결과에 의하면 식료품과 의류는 서울에 비해 높은 비중을 보이며 가전, 여가, 병원의 이용 빈도 역시 서울과 분당에서 이용된 비중이 서로 비슷하게 나타나고 있다.
      

      
        주2. 설문조사를 실시한 결과 총 650부중 유효한 자료로 사용하지 못한 37부를 제외한 613부가 완료되었다.
      

      
        주3. 이와 같은 설문결과는 앞서 얘기한 응답자의 성별과 관련이 있다. 마찬가지로 설문 시간과 장소의 영향으로 인하여 주부 응답자 비율이 높게 나타난 것으로 판단된다. 하지만 가구 쇼핑에 있어 그 주도권이 가정주부에게 있고 그들에 의해 주로 이루어지기 때문에 특정 직업으로 편중되어 있으나 별다른 문제가 되지 않을 것으로 판단하였다. 
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